REGULAMIN KONKURSU

JAK SKUTECZNIE PROMOWAĆ CSR?

§ 1

1. Konkurs jest jednym z działań w ramach inicjatywy „CSR dla Górnego Śląska. Międzysektorowa wiosna 2008/2009: działania na rzecz ożywienia współpracy między sektorami”

2. Celem konkursu jest:

a) popularyzacja wiedzy na temat idei CSR (społecznej odpowiedzialności biznesu) 
i zainteresowania poszczególnych grup społecznych i zawodowych krzewieniem etyki biznesu;

b) zachęcenie organizacji pozarządowych i innych podmiotów życia społecznego do zaangażowania się w działania na rzecz idei CSR i integracji międzysektorowej;

c) rozpropagowanie idei CSR w różnych środowiskach województwa śląskiego i opolskiego takich jak: biznes, NGOs, administracja, szkolnictwo oraz społeczność lokalna.

§ 2

1. Organizatorem konkursu jest Dom Współpracy Polsko-Niemieckiej (DWPN) z siedzibą 
w Gliwicach przy udziale Regionalnego Centrum Biznesu, Stowarzyszenia Wspierania Organizacji Pozarządowych MOST oraz Forum Odpowiedzialnego Biznesu.

2. Ogłoszenie oraz informacje o konkursie będą przedstawiane na bieżąco na stronach internetowych: www.haus.pl, www.csr-haus.pl oraz stronach patronatów medialnych inicjatywy „CSR dla Górnego Śląska. Międzysektorowa wiosna 2008/2009: działania na rzecz ożywienia współpracy między sektorami”.

§ 3

1. Konkurs jest skierowany do mieszkańców województw śląskiego i opolskiego, którzy ukończyli 18 lat.
2. Organizatorzy dopuszczają, aby nadesłane prace były wynikiem pracy zespołowej. W takim przypadku ewentualna nagroda zostanie przekazana na ręce wyznaczonego przez zespół lidera.

3. Uczestnikami konkursu mogą być też osoby prawne: organizacje pozarządowe, firmy oraz samorządy lokalne. W takim przypadku ewentualna nagroda zostanie przekazana na ręce wyznaczonego przez instytucję przedstawiciela. 

4. Uczestnicy konkursu „Jak wyobrażam sobie odpowiedzialną firmę” nie mogą być jednocześnie uczestnikami niniejszego konkursu.

5. Uczestnikami konkursu nie mogą być osoby wchodzące w skład Komitetu Organizacyjnego Konkursu (tj. pracownicy Domu Współpracy Polsko-Niemieckiej, partnerzy merytoryczni 
i finansowi oraz ich rodziny) ani Komisji Konkursowej.

6. Nadesłane prace konkursowe będą podlegać ocenie Komisji Konkursowej.

§ 4

1. Przedmiotem konkursu jest opracowanie i zaprezentowanie własnej koncepcji/inicjatywy 
w dowolnej formie (max 3 strony A4 tekstu: szkic projektu / koncepcji / kampanii promującej CSR, esej, prezentacja audiowizualna etc.) nt.: Jak skutecznie promować CSR? Ze względu na obszerną tematykę, oczekujemy, że uczestnicy konkursu skupią się wokół jednego, dowolnie wybranego tematu z poniższych:

a) promocja idei CSR w środowisku biznesowym oraz promocja idei CSR przez środowiska biznesowe (cel: jak zaszczepiać ideę CSR w małych, średnich i dużych firmach; jakich używać argumentów, by uświadomić sektorowi biznesu różnorodny wpływ na otoczenie i potencjał do jego pozytywnej zmiany; jak uwrażliwić biznes na kwestię zaangażowania 
w życie lokalnej społeczności i działań społecznie odpowiedzialnych; jak wskazać biznesowi konieczność podejmowania działań społecznie odpowiedzialnych w międzysektorowym partnerstwie; jak firmy prowadzące działalność CSR mogą zachęcać do niej inne firmy),
b) promocja idei CSR w środowisku organizacji pozarządowych oraz promocja idei CSR przez organizacje pozarządowe (cel: jak zachęcać NGOs do włączenia się 
w działania CSR i do ich promocji; jakie kroki NGOs mogą podjąć dla promocji CSR 
i tworzenia międzysektorowych partnerstw; jak prezentować korzyści płynące dla biznesu 
i samorządów z utworzenia partnerstwa międzysektorowego; jaką rolę może odegrać NGOs 
w budowaniu i koordynacji partnerstwa), 

c) promocja idei CSR w środowisku samorządowym oraz promocja idei CSR przez środowiska samorządowe (cel: jakimi metodami włączać administrację publiczną do działań na rzecz promocji i wdrażania idei CSR w regionie; jak przekonywać samorząd do budowania partnerstw z sektorem biznesu na rzecz lokalnej społeczności; jakimi metodami zachęcać 
i włączać trzy sektory (biznes-samorząd-NGO) do współpracy; w jaki sposób władze samorządowe mogą propagować i stymulować działania społecznie odpowiedzialne firm 
i partnerstwa międzysektorowe; jakie działania – debaty, warsztaty, regulacje prawne etc. – potrzebne są dla poprawy efektywności współpracy samorządy-firmy na rzecz społeczeństwa lokalnego).

2. Prace konkursowe powinny spełniać następujące wymagania:

· odpowiadać celom i założeniom konkursu,

· wskazywać grupę odbiorców (sektor biznesu, NGOs, władze samorządowe), 

· powinna z nich jasno wynikać odpowiedź na pytanie konkursowe: Jak skutecznie promować CSR?

Komisja Konkursowa będzie brała pod uwagę:

· oryginalność i innowacyjność pomysłu,

· realność (możliwość realizacji w praktyce),

· ciekawą, oryginalną formę prezentacji.
3. Nadesłane prace nie będą zwracane uczestnikom konkursu.

4. DWPN zastrzega sobie prawo do przekazania prac osobom trzecim oraz do ich umieszczenia w całości lub fragmentach w publikacjach, mediach, broszurze podsumowującej projekt, na stronie www.csr-haus.pl etc. 

5. Złożenie pracy konkursowej oznacza wyrażenie zgody przez uczestnika na nieodpłatną publikację.

6. Każdy uczestnik może zgłosić tylko jedną pracę. 

§ 5

1. Zgłoszenie do konkursu następuje przez dostarczenie pracy konkursowej w formie papierowej 
(5 egzemplarzy) i na CD (1 płytka) na adres: Dom Współpracy Polsko-Niemieckiej, 
ul. Rybnicka 27, 44-100 Gliwice z dopiskiem „Konkurs CSR”.

2. Zgłaszający dostarcza do DWPN dwie koperty: oby dwie oznaczone godłem (hasłem, symbolem, pseudonimem) – jedna z pracą w formie papierowej w 5 egzemplarzach i na CD; druga – z danymi uczestnika konkursu (imię i nazwisko, adres zamieszkania, numer telefonu, adres e-mail oraz godło; w przypadku firmy bądź organizacji pozarządowej należy podać również jej nazwę) oraz oświadczeniem o zrzeczeniu się praw autorskich i zezwoleniem na przetwarzanie danych osobowych.

§ 6

Terminarz konkursu:

· Nadsyłanie zgłoszeń: w terminie do 15 lutego 2009 roku (decyduje data wpływu pracy do DWPN), 

· Ogłoszenie wyników konkursu: do 10 marca 2009 roku,

· Uroczyste wręczenie nagród i wyróżnień: marzec 2009 roku (dokładna data zostanie podana na stronach internetowych www.haus.pl oraz www.csr-haus.pl do końca lutego 2009 roku)

§ 7

1. Skład Komisji Konkursowej zostanie opublikowany na stronie internetowej www.csr-haus.pl 
w dniu 30 stycznia 2009 roku.

2. Komisja Konkursowa oceniając przysłane prace konkursowe będzie działać zgodnie 
z zasadami określonymi w regulaminie.

3. Spośród poprawnie nadesłanych zgłoszeń zostaną wybrane 3 najlepsze prace, a 5 prac zostanie wyróżnionych.

4. Nagrodami w konkursie są: 

· laureat I miejsca: aparat cyfrowy oraz drukarka laserowa (równowartość 1000 zł),

· laureat II miejsca: aparat cyfrowy (równowartość 700 zł),

· laureat III miejsca: drukarka atramentowa (równowartość 500 zł),

· publikacja prac laureatów oraz osób wyróżnionych w całości bądź w formie skróconej 
w broszurze podsumowującej projekt i upowszechniającej jego rezultaty

5. Wybrane, z pośród nagrodzonych, koncepcje / inicjatywy / kampanie zostaną – w przypadku pozyskania odpowiednich środków finansowych – zrealizowane przez DWPN z zachowaniem i należytym wyeksponowaniem nazwiska autora / nazwisk autorów (szczegóły do ustalenia) 

§ 8

1. W sprawach nieuregulowanych niniejszym regulaminem rozstrzyga DWPN.

